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ТЕОРЕТИЧНІ ПІДХОДИ ДО СУТІ МІЖНАРОДНОГО БІЗНЕСУ

Поняття «міжнародний бізнес» за своєю сутністю є дуже багатогранним. Однак, незважаючи на це, визначень даного поняття у літературі існує не дуже багато, і в закордонних виданнях, і у роботах вітчизняних науковців.
У найбільш популярній серед іноземних видань книжці «Міжнародний бізнес: конкуренція на глобальному рівні» Чарльза Гіла дано дуже коротке визначення міжнародного бізнесу – це будь-яка фірма, залучена у міжнародну торгівлю та/або міжнародне інвестування [1, c. 4]. Вчені С. Робокк та К. Сіммондс визначають поняття «міжнародний бізнес» як сукупність ділових операцій, пов’язаних з перетинанням національних кордонів і рухом товарів, послуг, капіталів, працівників; трансфером технологій, інформації і даних, керівництво виконавцями [2, с. 3]. Американські вчені Р. Гріффін та М. Пастей детермінують це явище як здійснення операцій партнерами з більше ніж однієї країни. Сторони операцій можуть бути представлені фізичними особами, окремими компаніями, групами компаній і/або державними організаціями [3, с. 46]. Міжнародний бізнес виникає в разі проведення операцій та здійснення підприємницьких функцій компанією за межами національних кордонів [4, с. 7].

Серед російських авторів, наприклад, Філіппова І.А. стверджує, що міжнародний бізнес передбачає здійснення ділових операцій партнерів більш ніж з однієї країни [5, с. 6]. Популярним є визначення з Великого економічного словника під редакцією Азріліяна А.Н.: «міжнародний бізнес – це підприємницька діяльність, пов'язана з використанням капіталу в різноманітних формах і переваг підвищеної ділової активності; здійснюється з метою отримання прибутку і поширюється на міжнародну економічну сферу [6, с. 229].

Серед вітчизняних вчених розробкою даної категорії займалися такі професори як Вергун В.А., Юхименко П.І., Мочерний С., Чернега О.Б..
Вергун В.А., професор Інституту міжнародних відносин, у своєму підручнику «Міжнародний бізнес» трактує його як будь-які господарські операції, ділові транзакції (оборудки), що здійснюються фізичними особами, компаніями та іншими (приватними й суспільними, некомерційними) організаціями двох або більше країн за межами національних кордонів з метою отримання прибутків. І додає, що водночас міжнародний бізнес становить цілісну систему господарських зв’язків між різноманітними суб’єктами економічної діяльності двох і більше країн, має притаманні лише йому закономірності й реалізує специфічні інтереси, що пов’язані з використанням переваг міжнародного поділу праці та факторного розміщення на засадах синергії партнерства [7, с. 31-32].
Юхименко П.І. у своєму навчальному посібнику «Міжнародний менеджмент» надав наступне визначення даному поняттю. Міжнародний бізнес – це ділова взаємодія фірм різних форм власності або їх підрозділів, які знаходяться в різних країнах, головною метою яких є одержання прибутку за рахунок вигод і переваг ділових міжнародних операцій. Міжнародний бізнес включає будь-які господарські операції, що здійснюються двома і більше країнами. Такі ділові взаємовідносини можуть виникати на рівні як приватних, так і державних організацій. У разі участі приватних компаній у міжнародному бізнесі господарські операції, як правило, здійснюються з метою одержання прибутку. Діяльність фірм, які мають державну форму власності, не завжди орієнтовані на прибуток [8, с. 5-6].

Згідно з визначенням С. Мочерного, міжнародний бізнес можна розглядати як міжнародну діяльність господарюючих суб’єктів (приватних підприємств, компаній і банків, державних інститутів та організацій), спрямовану на отримання економічних результатів, прибутків [9, с. 47]. Міжнародний бізнес, згідно з дослідженнями О.Б. Чернеги, – це підприємницька діяльність того чи іншого економічного суб’єкта (компанії, підприємства, банку тощо) у двох і більше країнах. Це система зв’язків між економічними суб’єктами в процесі міжнародного виробництва, розподілу, обміну товарами, послугами, капіталом, робочою силою тощо [10, с. 7].

Кокоріна В.І. пояснює, що міжнародний бізнес базується на можливості отримання переваг (економічних чи технологічних) саме з переваг міждержавних ділових операцій, тобто продажу даного товару в іншій країні або налагодження фірмою однієї країни виробництва в іншій країні, або спільного надання послуг фірмами двох країн третій тощо. Це забезпечує залученим у бізнес сторонам більше переваг, ніж вони мали б, якби здійснювали аналогічну діяльність як суб’єкти лише національних економік [11, с. 68].
Як бачимо, підходи до визначення суті міжнародного бізнесу у авторів різні. Для того, щоб проаналізувати їх, використаємо авторський метод Старостіної А.О., професора Київського національного університету імені Тараса Шевченко. Представимо перелік визначень за трьохкомпонентною структурую побудови категорії (табл. 1).
Таблиця 1
Структура категорії «міжнародний бізнес» у підходах різних авторів

	№
	Автор
	Суть явища
	Зміст явища
	Результат явища

	1.
	John B. Сullen
	
	Виникає в разі проведення операцій та здійснення підприємницьких функцій компанією за межами національних кордонів.
	

	2.
	Charles W.L. Hill
	Будь-яка фірма, 
	яка залучена у міжнародну торгівлю та/або міжнародне інвестування.
	

	3.
	Robock S.H., Simmonds K.
	Сукупність ділових операцій, 
	пов’язаних з перетинанням національних кордонів і рухом товарів, послуг, капіталів, працівників; трансфером технологій, інформації і даних, і навіть керівництво виконавцями.
	

	4.
	Гриффин Р., Пастей М.
	Здійснення операцій партнерами 
	з більше ніж однієї країни. Сторони операцій можуть бути представлені фізичними особами, окремими компаніями, групами компаній і/або державними організаціями.
	

	5.
	Великий еконо-мічний словник під ред. А.Н. Азріліяна
	Підприємницька діяльність, 
	пов'язана з використанням капіталу в різноманітних формах і переваг підвищеної ділової активності; 
	здійснюється з метою отримання прибутку і поширюється на міжнародну економічну сферу.

	6.
	Філіппова І.А. 
	
	Передбачає здійснення ділових операцій партнерів більш ніж з однієї країни.
	

	7.
	Вергун В.А.
	Будь-які господарські операції, ділові транзакції (оборудки), 
	що здійснюються фізичними особами, компаніями та іншими (приватними й суспільними, некомерційними) організаціями двох або більше країн за межами національних кордонів 
	з метою отримання прибутків.

	
	
	Цілісна система господарських зв’язків 
	між різноманітними суб’єктами економічної діяльності двох і більше країн, має притаманні лише йому закономірності й реалізує специфічні інтереси, що пов’язані з використанням переваг міжнародного поділу праці та факторного розміщення на засадах синергії партнерства.
	

	8.
	Кокоріна В.І.
	
	Базується на можливості отримання переваг (економічних чи технологічних) саме з переваг міждержавних ділових операцій, тобто продажу даного товару в іншій країні або налагодження фірмою однієї країни виробництва в іншій країні, або спільного надання послуг фірмами двох країн третій тощо. 
	Це забезпечує залученим у бізнес сторонам більше переваг, ніж вони мали б, якби здійснювали аналогічну діяльність як суб’єкти лише національних економік.

	9.
	Мочерний С.
	Міжнародна діяльність господарюючих суб’єктів 
	(приватних підприємств, компаній і банків, державних інститутів та організацій), 
	спрямована на отримання економічних результатів, прибутків.

	10.
	Чернега О.Б.
	Підприємницька діяльність 
	того чи іншого економічного суб’єкта (компанії, підприємства, банку тощо) у двох і більше країнах. 
	

	
	
	Система зв’язків між економічними суб’єктами 
	в процесі міжнародного виробництва, розподілу, обміну товарами, послугами, капіталом, робочою силою тощо.
	

	11.
	Юхименко П.І. 
	Ділова взаємодія фірм 
	різних форм власності або їх підрозділів, які знаходяться в різних країнах, 
	головною метою яких є одержання прибутку за рахунок вигод і переваг ділових міжнародних операцій.


Джерело: складено автором на основі вказаних джерел

Отже, з таблиці бачимо, що суть поняття «міжнародний бізнес» зводиться до трьох варіантів. Перший, до якого схильні більшість авторів (6 з 13 визначень), що це ділові операції. Другий варіант – це діяльність економічних суб’єктів (3 визначення з 13). І третій – це система господарських зв’язків між економічними суб’єктами (2 визначення з 13). Щодо змісту, то всі автори одностайні, що міжнародний бізнес виходить за межі національних кордонів і здійснюється між двома і більше країнами. Результат зазначений не у всіх визначеннях, лише у 5 з 13, але в тих, у яких він зазначений, він однаковий: міжнародний бізнес здійснюється з метою отримання прибутку. 
Як висновок можемо зазначити, що хоча суть поняття «міжнародний бізнес» у визначеннях різних авторів і різна, однак, у змісті даного явища і його результаті науковці одностайні.
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