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ТИПОЛОГІЯ СПЕЦІАЛЬНИХ ЖУРНАЛІСТСЬКИХ ПРОЕКТІВ НА ТЕЛЕБАЧЕННІ

Медійне середовище, що активно еволюціонує в напрямі представлення інформації все частіше звертається до відносно нового формату – спецпроекту. Попри це нині існує проблема з відсутністю теоретико-практичних розвідок, зосереджених на природі новинних спецпроектів. Крім того, спостерігається брак наукових студій, сфокусованих на дослідженні медійного формату та зосереджених на типологійних особливостях спецпроектів. Під час аналізу літератури зафіксовано кілька праць, автори яких концентрують увагу на особливостях класифікації проектів та на функціях цього формату.
У контексті дослідження функцій проектів варто залучати студії І. Рижого, де з’ясовано роль і функції ЗМІ, закцентовано увагу на впливі мас-медіа на суспільство, їхньому значенні для утвердження певного способу життя, політичних і духовно-моральних цінностей [6]. А. Костирєв [2] і Н. Мороз [4] описали продуктивні та репродуктивні функції журналістики у формуванні громадської свідомості. І. Михайлин розробив типологію журналістських функцій [3].
Класифікацію спецпроектів представлено також у праці Т. Г. Бондаренко, де онлайн-проекти поділено за певними критеріями: тематична спрямованість, домінантний контент, спосіб заверстування, функційне призначення та часовий маркер [1, с. 18-24]. Попри напрацювання дослідників, донині немає теоретичних розвідок про різновиди спецпроектів у телевізійному середовищі, а саме у новинних випусках. З огляду на це вважаємо за доцільне виокремити, класифікацію спецпроектів, насамперед, за каналом поширення. Відповідно до цього критерію, пропонуємо поділяти спецпроекти на такі:
· телевізійні (ті, які реалізовані на телебаченні);
· друковані (ті, які опубліковані в пресі);
· радійні (ті, що оприлюднені на радіо);
· онлайнові (ті, що поширюються в інтернет-просторі).
За вказаним принципом виявлено, що спеціальні проекти поширюються різними засобами масової інформації, серед яких: телебачення, радіо, преса та інтернет. Зокрема, у вітчизняному телевізійному просторі до цього медійного формату часто звертаються журналісти телеканалу «СТБ» у програмі «Вікна-новини». Так, з 11.09.17 до 15.09.17 у новинних випусках щоденно транслювали спецпроект «Децибели тиші», який налічує 5 серій. Це цикл сюжетів присвячений проблемі глухих людей в Україні, а також можливості її вирішення. Згаданий медійний продукт порушує соціально важливу тему, а саме: наголошує на проблемах людей, які не здатні чути. Автором спеціального проекту «Децибели тиші» є кореспондент Ірина Стороженко. 
Натомість у друкованих засобах масової інформації спеціальні проекти переважно реалізують у вигляді окремих випусків газети. Наприклад, журналісти всеукраїнського видання «Козацький край» у 2014 році створили спецпроект «Батальйони Волі», у рамках якого вийшло 4 випуски про українські батальйони в зоні АТО. Кожен номер газети присвячено окремому підрозділу український військ: перший – батальйону «Черкаси», другий – батальйону «Айдар», третій –  зведеному загону черкаської міліції у зоні АТО, четвертий – батальйону «Азов», який трансформувався в полк. Газета вийшла накладом у 10 тис. екземплярів, над створенням спецпроекту спільно працювали журналісти Андрій Кравець та Олег Островський.
Аналізуючи типологію вказаного медійного формату, ми виявили й радійний спецпроект. Зокрема, другий канал суспільного радіо – «Промінь» презентував у листопаді 2017 року спеціальний проект «Історія пісні на радіо». У ньому журналісти зібрали історії легендарних музичних композицій 60-90-х років та сучасних пісень. У рамках радіопроекту композитори, поети, співаки презентували власні спогади про створення їхніх найпопулярніших хітів. Журналісти радіо «Промінь» оформили спецпроект у вигляді звукової добірки: пряма мова виконавця та його музична композиція. Тривалість кожного випуску спецпроекту складає дві години зі щоденною періодичністю виходу.
Водночас в онлайнових виданнях не менш популярним є формат представлення інформації у вигляді спецпроекту. До прикладу, інтернет-видання «Репортер» у серпні 2016 року запустив спецпроект під назвою «Герої і антигерої», присвячений Дню Незалежності України. Автор тематичних випусків – Олена Медвєдєва. Журналістка спільно з експертами-біографами підготувала інформацію про найбільш неоднозначні особистості в історії України. Періодичність виходу спецпроекту «Репортера» – щотижнева.
З огляду на вищезазначене констатуємо, що такий формат як спеціальні проекти використовують для представлення різнобічної інформації журналісти різних ЗМІ. Під час аналізу нами зафіксовано низку медійних спецпроектів у друкованих виданнях, на радіо та в інтернеті. Однак на телебаченні цей формат набув найбільшої популярності у новинних випусках та програмах, тому телевізійний спецпроект став предметом цієї студії.
У наукових джерелах типологія спеціальних проектів, що реалізуються на телебаченні, відсутня, однак дослідники пропонують класифікацію проектів, що так чи інакше стосуються медійного середовища. Зокрема, Т. Г. Бондаренко рекомендує будувати типологію спецпроектів залежно від пріоритету функцій.
За вказаним критерієм виокремлено:пізнавальні, патріотичні, етичні, релаксаційні спецпроекти, кожен із яких має певний лейтмотив: формувати знаннєву картину, утверджувати патріотичні почуття, морально-естетичні орієнтири, розважати аудиторію тощо. Добираючи найбільш релевантну інформацію, розробники спецпроектів нерідко поєднують такі синкретичні ознаки, як освіта й розваги [1].

Зазначена типологія дає змогу класифікувати спецпроекти, беручи до уваги функцію, яку вони виконують. Такий принцип можна застосовувати і до розмежування спеціальних проектів на телебаченні, оскільки вони мають схоже функційне призначення. 
Для логічної структуризації спецпроектів їх варто класифікувати насамперед за тематичним спрямуванням [1]. За цим принципом диференційовано сім основних тематичних векторів: політичний, історичний, соціальний, розважальний, медичний, краєзнавчий, туристичний. Загалом тематика спецпроектів є потенційно широкою та залежить від рівня професіоналізму журналіста, його вміння добирати цікаві для аудиторії проблеми, знаходити неординарний кут подання. 
Описуючи типологійні ознаки спецпроектів, потрібно назвати таку характерну рису, як часова тривалість, за якою розмежовано два їхні типи: тривалі, або постійно оновлювані; і нетривалі. Час реалізації спецпроектів залежить від низки чинників, зокрема від актуальності порушеної теми, ступеня зацікавлення нею глядачів, глибини розкриття проблеми тощо. Тривалі інформаційні проекти постійно підтримують увагу аудиторії, забезпечують глибину розкриття проблеми, сприяють періодичному поверненню до теми, а також логічній зв’язці від одного сюжету до іншого, утворюючи своєрідний логічно вибудований тематичний ланцюжок, що представлений у серійно поділеному відеопроекті.
Новинні спецпроекти слугують потужним засобом для формування інформаційної компетентності аудиторії, фокусують увагу глядачів на певних тематичних векторах, полегшують відбір відомостей, сприяють глибині опрацювання інформації тощо. З огляду на унікальність контенту та сфокусованість на змінах, досягненні мети, взаємодії з аудиторією, спеціальні проекти виконують низку функцій. 
Реалізація спецпроектів уможливлює, зокрема, формування інформаційної компетентності споживача. Терміни «компетентність» і «компетенція» витлумачені передовсім у педагогічній науці як базові категорії компетентнісного підходу в освіті. За висловом А. Палієнко, компетентність означає властивості та якості особистості, які впливають на її здатність і готовність до виконання певної діяльності на ґрунті набутих знань, розвинених здатностей і сформованих навичок та вмінь [5].
На нашу думку, інформаційна компетентність аудиторії засвідчує наявність різногалузевих знань, уміння знаходити, критично осмислювати й обробляти відомості, виконувати своєрідну фільтрацію пропонованого в ЗМІ контенту, розмежовуючи об’єктивні та неправдиві тексти й відео, а також уміння обстоювати власну позицію стосовно порушеного питання, послуговуватися отриманими відомостями на практиці. 
Журналістський спецпроект сьогодні, безсумнівно, дієвий інструмент у підвищенні якості контенту, але він вимагає постійної генерації ідей та масштабної робочої сили на здійснення творчих задумів. Водночас новинні спецпроекти – це перспективний напрям діяльності журналістів, які перебувають у постійному пошуку нових форматів для подання відеоінформації, а також дослідницької роботи науковців, які студіюють теоретико-практичні засади функціювання медіа.
Можемо зробити висновок, що телевізійні спецпроекти класифікують за кількома принципами: функційним призначенням, тематичним спрямуванням та часовим принципом. За темарієм виокремлюють політичні, історичні, соціальні, розважальні, медичні, краєзнавчі, туристичні спецпроекти тощо). За часовою ознакою цей медійний продукт класифікують на тривалі, або нетривалі проекти.
Отже, зміни в медійному просторі зумовлюють появу нових форматів представлення інформації у теленовинах. Журналісти, прагнучи до унікальності та неповторності, переходять до індивідуально орієнтованого, тематично згрупованого контенту. Так, в сучасному телепросторі поширення набувають новинні спецпроекти. Аналізований медійний формат різниться від інших видів представлення інформації за певними ознаками, а саме: ознакою змін, обмеженої в часі мети і тривалості проекту, «неповторності», «новизни» та «розмежування» спецпроектів один віл одного.
Спеціальні проекти дають можливість аудиторії грунтовно і всебічно вивчити порушувану журналістами проблему, підвищити інформаційну компетентність з певних галузей знань та сформувати чітку громадську позицію. Такий контент ЗМІ, що безпосередньо орієнтований на конкретного споживача, лімітований у часовому просторі, висвітлює важливі суспільно-політичні теми, завойовує увагу аудиторії та розширює коло глядачів. 
У ході дослідження з’ясовано, що в науковій літературі відсутня чітко сформована типологія телевізійних спецпроектів. Водночас такий медійний формат доречно класифікувати за функційним призначенням. Так, розрізняють: пізнавальні, патріотичні, етичні та релаксаційні. 
Окрім цього, спеціальні проекти класифікують ще й за тематичним спрямуванням. Відповідно до цього їх поділяють на: політичні, історичні, соціальні, розважальні, медичні, краєзнавчі, туристичні тощо. Застосовуючи часовий критерій такі проекти диференціюють на тривалі, або постійно оновлювані, і нетривалі.
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